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KONZEPTIONIERUNG: LOGO & CLAIM

MARKENBILDUNG

Ein Logo ist weit mehr als ein gestalterisches Zeichen — es ist ein zen-
trales Instrument der Unternehmenskommunikation. Fir XHoch3
Ubernimmt das Logo entscheidende strategische Aufgaben: Es dient
der Identifikation, Positionierung und schafft Vertrauen. Darlber
hinaus bildet es die visuelle Grundlage fir das gesamte Corporate
Design.

XHoch3 steht fir einen dreistufigen Beratungsansatz: die Vergan-
genheit prifen, die Gegenwart ordnen und die Zukunft zuverlassig
begleiten. Diese Verbindung pragt die Arbeit des Unternehmens und
macht betriebliche Altersvorsorge fir Unternehmen nachvollziehbar,
rechtssicher und langfristig tragféhig.

Das entwickelte Logo wurde unter der Pramisse gestaltet, die fach-
liche Kompetenz und den systematischen Ansatz klar zu visualisieren.
Im sensiblen Bereich der betrieblichen Altersvorsorge ist ein pro-
fessioneller und vertrauenswirdiger Auftritt unerlésslich — das Logo
muss diesen Anspruch auf den ersten Blick transportieren.

Im Mittelpunkt stehen Wiedererkennbarkeit, Einmaligkeit, Klarheit
und strukturelle Prazision. Die reduzierte Formensprache, die pra-
zise Typografie und die bewusste Weiterfihrung der bestehenden
Farbwelt schaffen eine visuelle Verbindung zu Stabilitdt und Zu-
kunftsorientierung. Gleichzeitig wurde groBBer Wert auf die vielseitige
Einsetzbarkeit des Logos gelegt — sei es im Kleinstformat auf
Visitenkarten, in digitalen Anwendungen, in Prasentationen oder auf

Geschaftsausstattung.

Ein durchdachtes Logo ist ein strategisches Werkzeug. Es starkt das
Vertrauen bei Kunden und Partnern, unterstutzt eine klare Markt-
positionierung und bildet die Grundlage fur eine konsistente, pro-
fessionelle Markenidentitat. Dieses Prasentation dokumentiert die
konzeptionellen Grundlagen und gestalterischen Entscheidungen,
die zum Logo-Relaunch von XHoch3 geflhrt haben.

Der hinzugefligte und herausgearbeitet Claim greift den zentralen
Dreiklang von XHoch3 sprachlich auf und verdichtet ihn zu einem kla-
ren Markenversprechen. Formulierungen wie ,Dreifach stark” oder
die prazise Benennung der betrieblichen Vorsorgeleistungen unter-
streicht die Systematik, Kompetenz und nachhaltige Ausrichtung des
Unternehmens und starkt die Wiedererkennbarkeit der Marke.
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BILDMARKE

Die Bildmarke darf als Einzelelement genutzt werden, beispiels-
weise als Profilbild fir Instagram, Facebook oder LinkedIn. Sie ist
auch fur die PKW-Folierung vorgesehen.

Die Form ohne Kreis bietet sich als Wasserzeichen an und kommt
in den Printmedien zum Einsatz — wahlweise in der Farbintensitat
von 100 % oder 15 % oder auch in weil3.




FARBWELT

Farben sind ein zentrales Gestaltungsmittel im visuellen Erschei-
nungsbild eines Unternehmens. Hier wurde eine bewusste Aus-
wahl technischer, moderner und vertrauenswirdiger Farbtone
getroffen, die sowohl die Prézision des Berufsbildes als auch die
Zukunftsorientierung widerspiegeln.

Petrol verbindet die Sicherheit von Blau mit der Stabilitdt von
Grin. Fur ein Unternehmen im Bereich Vorsorge steht es fur:
Substanz, Weitsicht und ruhige Kompetenz.

® serios

* stabil

e vertrauenswirdig
e kompetent

* nachhaltig
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FARBWELT

Turkis wirkt innovativer als klassisches Blau. Es verleiht der
Marke: Leichtigkeit und Zuganglichkeit— ohne an Seriositat
zu verlieren.

® modern

e frisch

e klar

e |Gsungsorientiert
e zukunftsgerichtet

Zusammenspiel
Petrol = Stabilitat
Turkis = Dynamik

Gemeinsam entsteht:
Sicherheit mit Fortschritt | Struktur mit Beweglichkeit
Vorsorge mit Zukunft
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TYPOGRAFIE

Die Typografie von XHoch3 verbindet Klarheit mit Charakter und
schafft eine ausgewogene Balance zwischen Sachlichkeit und Nah-
barkeit. Sie ist bewusst reduziert gewahlt und unterstitzt den An-
spruch, komplexe Vorsorgethemen verstandlich, strukturiert und zu-
ganglich zu machen.

Die Wortmarke ist in der Avenir gesetzt — einer Schrift, die fur ihre
zeitlose Modernitat und ihre humanistische Formsprache steht. lhre
klare Geometrie vermittelt Stabilitat und Orientierung, wahrend ihre
offene Gestaltung zugleich Vertrauen und Zuganglichkeit schafft.
Damit bildet sie die ideale Grundlage fir eine Marke, die sowohl
fachlich prazise als auch partnerschaftlich agiert.
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Im Claim kommt die Dax Pro zum Einsatz. Sie setzt einen bewussten
Kontrast zur ruhigen Klarheit der Avenir und bringt eine pragnan-
te, charakterstarke Note in die Kommunikation. lhre eigenstandige
Formsprache verleiht den Aussagen Nachdruck und starkt die Wie-
dererkennbarkeit der Marke im Detail.

Im Zusammenspiel entsteht eine typografische Spannung, die den
Kern von XHoch3 widerspiegelt: strukturierte Kompetenz mit per-
sonlicher Ansprache. Die Kombination wirkt zugleich verlasslich und
lebendig — und transportiert damit genau das, was betriebliche Vor-
sorge leisten soll: Sicherheit geben und Perspektiven eréffnen.
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VISITENKARTEN

Die Visitenkarten sind im Format 85 x 55 mm gestaltet.

Der Druck der Vorderseite erfolgt mit Veredelung:
Soft-Feel beidseitig folienkaschiert mit einseitigem Relieflack
Papier: 300 g Bilderdruck matt
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Das Briefpapier ist im Format DIN A4 | 210 x 297 mm gestaltet.

Der Druck erfolgt 4/4-farbig.
Papier: 90 g Offset weil3



PRASENTATIONSMAPPE

Die Mappe ist im Format DIN A4 | 210 x 297 mm gestaltet.

Der Druck erfolgt 2-teilig mit 2 Laschen, 4/4 farbig
mit Softfeel-Folie kaschiert. 1mm Mappen-Fillhéhe
Papier: Bilderdruckkarton 350g matt




SCHREIBBLOCK

Der Schreibblock ist im Format DIN A4 | 210 x 297 mm gestaltet.
Block mit Leimbindung am Kopf, 100 Blatt

Der Druck erfolgt 4/4-farbig.
Papier: 80g/gm Naturpapier weil3



IMAGEFLYER

Der Imageflyer ist im Format DIN A4 | 210 x 297 mm gestaltet.
6 Seiten

Der Druck erfolgt 4/4-farbig.
Papier: 300 g Bilderdruck matt




PKW-FOLIERUNG

Die PKW-Folierung ist edel und minimal gehalten.
Farbe RAL 7035 Lichtgrau
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